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Population  N  µ  σ 
All Alumni  39,861  7.18  2.86 
Mature Alumni  26,366  6.86  2.95 






































%  N µ  σ % N  µ   σ
All 
Alumni  39,861  54.5%  21,705  7.18  2.86  45.5% 18,156  7.81  2.55 
Mature 
Alumni  26,366  56.9%  15,001  6.86  2.95  43.1% 11,365  7.00  2.97 
Young 
Alumni 



























%  N  µ  σ % N µ  σ 
All Alumni  60.0% 23,909  7.50 2.91 40% 15,952 6.71  2.70 
Mature 
Alumni  61.0% 16,075  7.17  3.01  39.0% 10,291 6.37  2.79 
Young 























Population  Engagement Score Population  Engagement Score
%  N  µ  σ % N  µ σ
All Alumni  24.5%  9,764  7.50  2.83  75.5% 30,097  7.08  2.86 
Mature 
Alumni  23.0%  6,052  7.31  3.00  77.0% 20,314  6.73  2.92 
Young 


















College  N  µ  σ 
All Alumni  39,752 7.12 2.85 
College of Engineering  10,987 7.14 2.84 
College of Arts & Sciences  27,916 7.20 2.86 


























%  N µ  σ % N  µ  σ
College of 
Engineering  65.3%  7,173  6.76  2.91  34.7% 3,814  7.86  2.55 
College of Arts  
& Sciences 
65.8%  18,371 6.90  2.96  34.2% 9,545  7.78  2.55 

















College  N  µ  σ 
All Alumni  39,752 7.12 2.85 
BS  13,235 7.33 2.92 
BA  25,674 7.11 2.83 














%  N  µ  Σ % N  µ  σ
All Alumni  66.1%  26,258 6.87  2.95  33.9%  13,494  7.81  2.55 
BS  63.1%  8,353 6.89 3.00 36.9% 4,882  8.08  2.60
BA  67.0%  17,191 6.84 2.92 33.0% 8,483  7.66  2.51





































Generation  N  µ  σ 
All Alumni  39533 7.20  2.85
Greatest Generation  785 4.71  2.47
Silent Generation  6563 5.85  2.66
Baby Boom Generation  12528 7.14  2.93
Generation X  14815 7.65  2.81


















Decade of Graduation  N  µ  σ 
All Alumni  39859 7.1819 2.85543 
1930s  113 3.8319 2.12091 
1940s  1194 4.8199 2.37236 
1950s  2811 5.8538 2.72871 
1960s  4479 6.0587 2.66817 
1970s  6244 6.8909 2.86502 
1980s  7462 7.6146 2.95935 
1990s  8158 7.5134 2.81761 
2000s  8531 8.0346 2.49226 






































































































Ρ p ρ p
All Alumni  .177 .00 .069 .00
Mature Alumni  .193 .00 .063 .00

























RFM Score  R Score  F Score  M Score 
ρ  p  ρ p ρ p ρ p 
All Alumni  .367  .00  .358 .00 .312 .00 .334 .00 
Mature Alumni  .454  .00  .400 .00 .417 .00 .437 .00 












































ρ p ρ p
All Alumni  .200 .00 .302 .00
Greatest Generation  .208 .00 .226 .00
Silent Generation  .233 .00 .374 .00
Baby Boom Generation  .274 .00 .386 .00
Generation X  .311 .00 .328 .00















RFM Score  R Score  F Score  M Score 
ρ p ρ p ρ p ρ  p 
All Alumni  .367 .00 .358 .00 .312 .00 .334  .00
Greatest Generation  .480 .00 .354 .00 .399 .00 .607  .00
Silent Generation  .512 .00 .443 .00 .474 .00 .539  .00
Baby Boom 
Generation  .498  .00  .445  .00  .463  .00  .463  .00 
Generation X  .438 .00 .433 .00 .403 .00 .360  .00































































































































































































































































































































































































































































































































































































X  Y         
$2,500+  5 
$1,000‐$2,499  4 
$500‐$999  3 
$100‐$499  2 
$1‐$99  1 
0  0 
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